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Landgericht Stuttgart

17. Zivilkammer
Im Namen des Volkes
Urteil

Im Rechtsstreit

Profi Design NATTERER GmbH
vertreten durch d. GF Heinz-Peter Natterer
Zeppelinstrale 136, 73730 Esslingen

- Verfigungsklagenn -

gegen

wegen einstweiliger Verfiigung

hat die 17. Zivilkammer des Landgerichts Stuttgart auf die mlndliche Verhandlung vom

14. Oktober 2010 unter Mitwirkung von
Vors. Richter am Landgericht Rzymann

Richter am Landgericht Trauthig
Richterin am Landgericht Borrmann

fir Recht erkannt:



o)

1. Die Verfugungsbeklagte hat es bei Meidung eines vom Gericht fur jeden Fall der Zu-
widerhandlung festzusetzenden Ordnungsgeldes bis zu 250.000 €, ersatzweise Ord-
nungshaft, oder Ordnungshaft bis zu sechs Monaten zu unterlassen,

Roben zu bewerben mit dem Hinweis
wir kalkulieren unsere Verkaufspreise nach Konfektionsgréfien. Dabei beriick-
sichtigen wir den pro Grée unterschiedlichen Stoffverbrauch, den effektiven Ar-
beitslohn und die Stiickzahl der jeweiligen Produktionsserie”,

wenn tatsachlich fur alle GroRen der gleiche Preis verlangt wird.

2. Im Ubrigen wird die der Antrag zuriickgewiesen.

3. Von den Kosten des Rechtsstreits hat die Verfiigungsklagerin 95%, die Verfigungs-
beklagte 5% zu tragen.

4. Das Urteil ist vorl&ufig vollstreckbar. Die Verfiigungsklagerin kann die Zwangsvollstre-
ckung durch Sicherheitsleistung in Hohe von 110 % des aufgrund des Urteils vollstreck-
baren Betrags abwenden, wenn nicht die Verfiigungsbeklagte vor der Vollstreckung

Sicherheitsleistung von 110 % des jeweils zu vollstreckenden Betrags leistet.

5. Der Streitwert wird auf 50.000 € fesigesetzt.



Tatbestand:

Die Parteien sind Wettbewerber auf dem Markt fiir juristische Roben. Die Verfiigungs-
klagerin produziert seit 1987 juristische Roben und bietet sie seit 2004 unter
www.roben-shop.de auch direkt im Internet an.

Die Verfligungsbeklagte bietet seit 2008 ebenfalls juristische Roben tber das Internet

an.
Die Verfligungskldgerin hat in ihrem Internetauftritt nicht nur die Ubliche Warenprasenta-

tion, sondern auch ausfiihrliche Produktbeschreibungen einschlieBlich Pflegehinweise,
Hinweise zur Grékenauswahl, zu den verwendeten Schnitten, zu den Unterschieden

zwischen Roben fiir Anwilte, Richter und Protokollifihrern und dergl. mehr eingestelit.

Die Verfiigungsbeklagte hat diese Werbe- und Informationstexte teilweise in Auszlgen,
teilweise auch ganze Passagen nahezu wortgleich fir ihren Internetshop tbernommen.
Dabei hat sie zwar die Modellbezeichnungen, die Kontaktdaten und andere individuali-
sierenden Merkmale abgeéndert, die Werbetexte jedoch teilweise wdrtlich Gbernommen.
Die Verfugungsklagerin hat die Verfigungsbeklagte deswegen durch Schreiben vom
17.09.2010 vergebens abgemahnt.

Die Verfiigungskldgerin behauptet, die Texte ihres Internetauftritts habe ihr Ge-
schaftsfiihrer selbst konzipiert und im Einzelnen entworfen. Er habe hierfir zwar auch
Inhalte von &ffentlich zuganglichen Nachschlage- oder Informationsquellen verwendet,
die gesamte Ausformulierung der einzelnen Texte, die individuelle Zusammenstellung
der Informationen und deren Umsetzung in ein eigenes Sprachwerk habe der Ge-
schaftsfuhrer der Verfugungsklagerin aber in jahrelanger Arbeit selbst geleistet um die
Informationen ansprechend zu vermitteln und die Werbewirkung Gber Internetsuchma-
schinen zu optimieren. Anfang September 2010 habe der Geschaftsflhrer der Verfi-
gungsklagerin festgestellt, dass die Verfiigungsbeklagte die Texte fur ihre Internetseite
weitgehend Gbernommen beziehungsweise offenbar schlicht kopiert habe.

Die Verfligungskldgerin meint, die Verfligungsbeklagte habe durch die Ubernahme der
Texte ihr Urheberrecht verletzt, da es sich um Sprachwerke im Sinne von § 2 Abs. 1 Nr.
1 UrhG handele. Dartiber hinaus handele es sich um die Ausnutzung fremder Arbeitser-
gebnisse im Sinne von § 4 Nr.9 a UWG. Durch die sklavischen Nachahmungen werde
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eine vermeidbare Herkunftstauschung herbeigefiihrt. Die Verfligungsbeklagte nutze den
Service der Verfiigungsklagerin, welcher zu deren guten Ruf und damit Wertschatzung
in der Branche beitrage, fir ihre Zwecke aus, indem sie in unlauterer Art und Weise die
streitgegenstandlichen Texte iiberwiegend identisch Ubernommen habe. Damit behinde-
re sie die Verfigungsklagerin auch gezielt i. S. v. § 4 Nr.10 UWG, da Internetsuchma-
schinen Seiten mit dupliziertem Inhalt mit schlechterem Ranking anzeige. Die Verwen-
dung des unter Ziffer 1 o) wiedergegebenen Textes durch die Verfiigungsbeklagte sei
dariiber hinaus auch irrefilhrend, da die Verfiigungsheklagte ihrer Preise tatséchlich
nicht wie dort angegeben bilde. Die Verfiigungskiagerin halt die Sache in analoger An-
wendung des §- 12 Abs.2 UWG fiir besonders eilbedirftig.

Die Verfugungsklagerin beantragt, der Verfligungsbeklagten

es bei Meidung eines vom Gericht fiir jeden Fall der Zuwiderhandlung
festzusetzenden Ordnungsgeldes bis zu € 500.000,~, ersatzweise Ord-
nungshaft oder Ordnungshaft bis zu sechs Monaten zu unterlassen,

1. die folgenden Textpassagen:

a) Die ]I Roben bestechen durch ihre perfekte Passiorm. Ihre
gekonnte Schnittfiihrung  vermitielt gepflegte Eleganz. Alle
I Scben werden von qualifizierten Bekleidungsschneide-
rinnen in sorgfiltiger Einzelanfertigung hergestellt. Qualitdat MADE
IN GERMANY.

b) Die | (oder: Unsere) [oder: I Rcoben sind im
Ruckenobertail gefiittert. Beidseitige Armverstellung, Eingriffsta-
sche, verdeckte Knopfleiste und der Taschendurchgriff (in die dar-
unter getragene Kleidung) sind Standard.

¢) Die | oder MR Roben liefern wir in vorgefertigten
Konfektionsgrolen und auch als individuelle MaBanfertigung. Die
I Roben gibt es in den Ausfihrungen fir Rechtsanwilte,
Richter, Staatsanwilte, Amtsanwilte, Patentanwilte.

d) Sie werden keine elegantere Robe mit angenehmeren Trageeigen-
schaften finden.

e) Das Gewicht siner fertigen Robe richtet sich nach der Robengré-
Re. Eine Robe I in Damengrdle 40 wiegt um die 500
Gramm, eine Herrenrobe [N wicst in der Herrengréife 50
um die 600 Gramm.

{1 Was muss ich bei der GroBenwahl beachten? Unsars Roben sind
groBziigig geschnitten. Die darunter getragene Jacke ist beriick-
sichtigt. Bitte also keine Nummer groker bestellen!

g) Welche Details haben Ihre Roben? Alle unsere Roben haben eine
beidseitige Armverstellung, eine Eingriffstasche und einen Ta-



schendurchgriff (in die darunter getragene Kleidung). Sie haben
eine verdeckte Knopfleiste, elegant angerundete Revers und eine
Fiitterung im oberen Riickenteil. Anwaltsroben haben hochwerti-
ge Safinbesdtze oder edle Seidenbesitze, Richter- und Staatsan-
waltsroben haben Samthesitze, Patentanwaltsroben haben blaue
Satinbesdtze, Protokollfthrerroben haben Besitze aus gleichem
Oberstoff.

h) Gibt es Unterschiede zwischen Damen- und Herrenroben? Op-

K)

tisch gibt es keine Unterschiede. Damenroben sind anders herum
geknéipft als Herrenroben. Das ist der einzige funktionelle Unter-
schied, den die bestehenden Vorschrifien zulassen. Unsere Ro-
benschnitte sind allerdings so optimiert, dass unsere Damenroben
femininen Anspriichen entgegenkommen und unsere Hermenro-
ben Mannlichkeit ausstrahlen.

Wie pflege ich meine neue Robe?

Sie kisnnen da eigentlich nicht viel falsch machen. Mach dem Tra-
gen gehort die Robe auf einen Kleiderbigel. Unsere hochwertigen
Roben héngen sich schnell aus, und sehen wie neu aus.

Hangen Sie |hre Robe hin und wieder mal iber die Nacht an die
frische Luft. Das Liiften hat auch den Vorteil, dass der Selbstreini-
gungsprozess der Schurwolle einsetzen kann und dadurch die im
Pflegeetikett ausgewiesene chemische Reinigung meist entfallen
kann.

Waschen Sie Ihre MERINO Robe nie selbst. Auch wenn hin und
wieder Kunden berichten, dass unsere Robe den Wollwaschgang
ohne Probleme {berstanden hat, so raten wir dringend davor ab.
Keine Waschmaschine wascht immer 100%ig mit genau gleicher
Temperatur. Auch Waschmittelverwendung und Desierung sind
problematisch. Wenn Sie lhre Robe immer mal wieder fir eine
Macht auf den Balkon hingen, wird sich die Reinigungsfrage
wahrscheinlich gar nicht stellen.

Wenn meine neue Robe nicht auf Anhieb passi? Kein Froblem,
unser Service ist schnell, fachgerecht und preiswert! Stimmt bei-
spielsweise die Armellinge nicht, ist die Robe zu lang oder zu
kurz, dann priifen wir aufgrund Ihrer Angaben, ob eine andere
GrdRe in Frage kommt. Ist es damit nicht getan, schlagen wir th-
nen entweder sehr preiswert eine Anpassung {(Anderung oder
MNeuherstellung) vor oder wir empfehlen eine Anfertigung nach Ih-
ren MaRangaben.



m) Robe, Anwilte, Robe Richter, wo ist der Unterschied? Die Robe

fir Anwile unterscheidet sich von der Robe fiir Richter allein
durch die Besatzstoffe. Anwaltsroben haben schwarze Besdize aus
Saide oder Kunstseide, Richterroben wie auch Staatsanwalisroben
hahen schwarze Besitze aus Samt. Im OLG-Bezirk Stuttgart diirfen
Anwilte auch Roben mit schwarzen Samtbesdtzen (Richterrcben)
tragen.

| Wie sehen Roben fiir Protokollfithrer aus? Roben fiir Protokoll-

fohrer entsprechen in Form und Farbe den Roben fur Richter /
Staatsanwalten. Sie haben allerdings keine Bestze aus Samt, son-
dern solche aus gleichem Oberstoff.

) Wir kalkulieren unsere Verkaufspreise nach KonfektionsgroBen.

Dabei beriicksichtigen wir den pro Grike unterschiedlichen Stoff-
varbrauch, den effektiven Arbeitslohn und die Stiickzahl der je-
weiligen Produktionsserie.

Ein kleines Beispiel: Eine Robe in der DamengroBe 34 hat deutli-
che weniger Stoffverbrauch als eine solche in der Damengrofe
96. Damenroben in den "normalen" GréBen 34-42 konnen in
griReren Serien hergestellt werden als solche in den "Sondergrt-
Ren" 72-96, denn sie werden hiufiger verkauft und deshalb ist
auch die Lagerhaltung rentabler. Wir sparen also wertvollen Stoff,
Arbeitslohn und Lagerhaltung. Diese Einsparungen geben wir an
unsers Kunden weiter!

Bei Herrenroben ist das genauso.

Hinweis: Bevor Sie eine Robe in den Warenkorb legen, bestim-
men Sie bei "DamengroRe” oder "Herrengrofe” lhre gewiinschte
Konfektionsgréfie. Wahlen Sie eine Groike an, neben der z.B.
(+€ 20.00%) steht, erhoht sich der Robenpreis um € 20,00*.

Kann ich meine Robe auch bei Ihnen in [N avssuchen? Ja,

gernel Bitte rufen Sie zuvor an (I, damit wir uns

Zeit fiir Sie nehmen kdnnen.

Sie finden unser Warenlager in [ ENEE
I Ccn kirzesten Anfahrisweg erkldren
wir Ihnen gerne bei lhrem Anruf.
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g} Kann ich meine neue Robe steuerlich absetzen? |a, dabei sparen

5

Sie je nach individuellem Sieuersatz bis zu etwa 50%! Unsere
Roben kénnen Sie als Berufsbekleidung steuerlich absetzen (BFH
15.10.99, Az: IX B 91/99 und FG Kdln 27.06.97, Az: 14 K
842/93).

Das Finanzamt erstattet lhnen dariber hinaus die von uns in
Rechnung gestellte Mehrweristeuer (fragen Sie Inren Steuerbera-
ter), ;

Dic I is: unsere preisgiinstigste Robe. Sie hat jedoch
nichts mit den Billig-Roben zu tun, die meist Polyester-Besatz und
-Futter haben, gar aus 100% Polyaster bestehen und aus Niedrig-
lohnlndermn stammen.

Die NN - cben werden von qualifizierten Bekleidungs-
schneiderinnen in sorgfiltiger Einzelanfertigung hergestellt.

im Zusammenhang mit dem Anbieten von Produkten, insbesondere
juristischen Roben, gleich ob durch Werbeprospekte, Angebote im
Internet oder sonstige Werbemittel zu verwenden.

. Texte der Firma Profi Design NATTERER GmbH, gleich ob diese in

Prospekten, Anzeigen, im Internet oder in sonstigen Werbemitteln
oder Informationsmaterialien verwendet werden, identisch oder fas
identisch zu iibernehmen, wenn

a) diese Texte als Sprachwerke Individualitit besitzen, weil deren

bl

geistiger Gehalt nicht durch den Gegenstand der Darstellung,
durch die verwendete Fachterminologie oder durch sonstige
Ubungen so vorgegeben war, dass kein Raum fiir eigene Ent
scheidungen verblieben war,

und/oder

die Ubernahme dieser Texte aufgrund ihrer wetibewerblichen Ei-
genart als Ausnutzung eines fremden Leistungsergebnisses:

i. eine vermeidbare Herkunftstiuschung aufgrund Verwechs-
lungsgefahr herbeifthrt,

ii.  oder unter Abwdgung aller Umstdnde eine unangemessene
Ausnutzung oder Beeintrichtigung der Werlschatzung der
Produkte der Firma Profi Design NATTERER GmbH verur-
sacht,

iii. oder sonst eine Behinderung oder Ausschaltung der Wer-
bung der Firma Profi Design NATTERER GmbH hervorruft.



Die Verfiigungsbeklagte beantragt,
den Antrag auf Erlass einer einstweiligen Verfiigung zuriickzuweisen.

Die Verfiigungsbeklagte bestreitet die Aktiviegitimation der Antragstellerin hinsichtlich
der geriigten Textpassagen, es sei in keiner Weise glaubhaft gemacht, dass der Ge-
schaftsfilhrer der Antragstellerin Nutzungs- und Verwertungsrechte eingerdumt habe.
Die Verfugungsklagerin kénne fir die Texte keinen Urheberschutz beanspruchen, da die
Werbetexte keine urheberrechtsfahigen Sprachwerke im Sinne von § 2 Abs. 1 Nr.1
UrhG seien. Die Texte wiesen keine hinreichende Individualitat auf und erreichten auch
nicht die erforderliche Schépfungshéhe. Dabei sei zu berlicksichtigen, dass es sich um
nicht literarische Gebrauchstexte handele, welche zur Beschreibung der von beiden Sel-
ten vertriebenen Roben zwingend notwendig seien. Die streitgegenstandlichen Texte
ergaben lediglich Hinweise zu den von beiden Parteien vertriebenen Waren und seien
nicht einmal webseitenoptimiert. Die Leistungsiibernahme durch die Verfigungsbeklagte
beschranke sich auf die Verwendung nicht literarischer Texte - insoweit bestehe zwi-
schen den Parteien aber kein Wetthewerbsverhaltnis. Jedenfalls wiesen die Texte keine
wettbewerbliche Eigenart auf, vielmehr handele es sich um friviale Beschreibungen der
angebotenen Waren. Nicht urheberrechtlich geschutzte Texte kénnten nicht subsidiar
iber das Wettbewerbsrecht geschiitzt werden. Auch eine gezielte Behinderung im Sinne
von § 4 Nr. 10 UWG liege nicht vor, die Zusammenhange zwischen .duplicate content"
und den Ergebnissen der Suchmaschinen sei - abgesehen von identischen Webseiten -

weitgehend ungeklart, um véllig identische Seiten handele es sich aber nicht.

Zur Ergénzung des Parteivorbringens wird auf die Schriftsatze nebst deren Anlagen Be-

zug genommen.



Entscheidungsgriinde:

Dem Antrag auf Erlass einer einstweiligen Verfligung konnte nur zu einem geringen Teil

entsprochen werden.

Der Antrag Ziffer 2 ist mangels hinreichender Bestimmtheit unzulassig (§253 Abs.2
ZPO), da er lediglich die Verbotsnorm des Gesetzestextes wiederholt. Die bloBe Wie-
dergabe der im Gesetzestext verwendeten Begriffe genigt grundsatzlich nicht dem Be-
stimmtheitserfordemnis des § 253 Abs. 2 Nr. 2 ZPO, denn bei einem an dem Gesetzes-
text orientierten Verbot wird die Beurteilung, ob ein Verhalten dem geseizlichen Verbot
unterfallt, in unzulassiger Weise vom Erkenntnisverfahren in das Vollstreckungsverfah-
ren verlagert (vgl. BGHZ 118, 1; Baumbach/Hefermehl, WettbewerbsR, 19. Aufl., Einl.
UWG Rdnr. 462 m.w. Nachw.). Es ist Aufgabe des Erkenntnisverfahrens, festzustellen,
ob eine bestimmte Handlung unzuldssig ist, es ist deshalb erforderlich, die Einzelheiten

der Zuwiderhandlung in den Verbotssatz aufzunehmen.

Die im Internetauftritt der Verfiigungsklédgerin verwendeten und von der Verfﬂgungsbe-
klagten Gbernommenen Texte genieRen keinen Urheberrechtsschutz, ein Unterlas-
sungsanspruch steht der Verfiigungsklagerin gegen die Verfiigungsbeklagte daher nicht
zu (1). Die Ubernahme der Texte fiihren weder zu einer Tauschung der Abnehmer tUber
die betriebliche Herkunft gem. § 4 Nr. 9a UWG (2), noch erfillt sie den Tatbestand der
gezielten Behinderung i.S. v. § 4 Nr. 10 UWG (3). Irrefihrend und damit unzulassig
gem. § 5 Abs. 1 Nr. 2 sind jedoch die Angaben der Verfigungsbeklagten gemal Ziffer 1.

o) - insoweit war dem Antrag statizugeben (4).

1
a) Zu den geschiltzten Werken der Literatur, Wissenschaft und Kunst gemal® § 2 UrhG
zahlen insbesondere auch die gem. Nr.1 der Vorschrift geschitzten Sprachwerke, wie
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Schrifiwerke, Reden und Computerprogramme, sofern sie persénlich geistige Schop-
fungen gemal § 2 Abs. 2 UrhG sind. Bei den Sprachwerken muss der geistige Gehalt
durch das Mittel der Sprache zum Ausdruck kommen, d.h. die geistige Leistung muss
aus dem Werk selbst erkennbar werden. Fir die Schutzfahigkeit kommt es sowohl auf
die Art, als auch den Umfang an. Ist der Stoff des Sprachwerkes frei erfunden, so er-
langt es leichter Urheberrechtsschutz als solche Texte, bei denen der Stoff durch orga-
nisatorische Zwecke oder wissenschaftliche und andere Themen vorgegeben ist; denn
dort fehlt der im fraglichen wissenschaftlichen oder sonstigen Fachbereich iblichen
Ausdrucksweise vielfach die urheberrechtsschutzfihige eigenschépferische Pragung
(BGH GRUR ,1984, 659 - Ausschreibungsunterlagen). Zu beriicksichtigen ist auch die
Lange des Textes, je langer ein Text ist, desto gréRer ist der ihm zu Grunde liegende
Spielraum fur eine individuelle Wortwahl und Gedankenfiihrung. Je kirzer eine Formu-
lierung, desto mehr muss sie sich durch eine fantasievolle Wortwahl oder Gedankenflih-
rung von iiblichen Formulierungen abheben. Die Individualitat eines Textes kann auf der
besonders geistvollen Form und Art der Sammlung, Einteilung und Anordnung des dar-
gebotenen Stoffes beruhen (BGH GRUR 1991, 130 - Themenkatalog), sogar vorgege-
bene Daten und Fakten kénnen im Rahmen einer individuellen Auswahl, Anordnung und
Kombination schutzfahig sein (BGH GRUR 1987, 704 - Warenzeichenlexika). Im Be-
reich der Sprachwerke ist auch die sogenannte kleine Minze" urheberrechtlich ge-
schitzt; es gelten deshalb grundsatzlich geringere Anforderungen an die hinreichende
Individualitat.

Dabei sind Werbeslogans in der Regel zu kurz um Urheberrechtsschutz erlangen zu
kénnen. Bei langeren Werbetexten oder ganzen Werbeprospekten vergrofert sich der
Gestaltungsspielraum, so dass hier Urheberrechtsschutz eher in Betracht kommt (Land-
gericht Miinchen | GRUR1984, 737 - Bauherrenmodell-Prospekt). Soweit diese Texie
jedoch Gebrauchszwecken dienen, wie z.B. bei Gebrauchs- oder Bedienungsanweisun-
gen, ist grundsétzlich ein deutliches Uberragen des Alltaglichen, des Handwerksmafi-
gen sowie der mechanisch-technischen Aneinanderreihung des Materials zu verlangen
(BGH GRUR 1993, 34 - Bedienungsanweisung).

Werbekonzeptionen sind als komplexe Werke eigener Art einzuordnen; in ihrer Viel-
schichtigkeit sind sie mit den Filmwerken und den digitalen Multimediawerken vergleich-
bar. Zur Begriindung ihres Urheberrechtsschutzes sind alle Elemente heranzuziehen,
die in der Konzeption zusammengefilhrt sind. Als inhaltliche Elemente von Werbekon-
zeptionen genieRen Werbeideen Schutz, wenn sie individuelle Zuge aufweisen. Der
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Schutz von Werbekonzeptionen richtet sich sowohl gegen eine unbefugte Ubernahme
oder Nachahmung in Werbekonzeptionen anderer als auch gegen eine unbefugte Be-
nutzung formaler oder inhaltlicher Elemente, insbesondere von Werbeideen, in Werbe-
kampagnen.

Webseiten, Homepages und dhnliche Benutzeroberflache kénnen durch Auswahl und
Anordnung der Texte ebenfalls als Sprachwerke geschitzt sein (Schricker/Loewenheim
§ 2 Rn. 93), auch ein Schutz als Werk der angewandten Kunst gemai § 2 Abs. 1 Nr. 4
oder als Darstellung wissenschaftlicher oder technischer Art gem. § 2 Nr. 7 kommt in
Betracht (Schulze, aa0 Rn.101; Heutz, MMR 2005, 567).

b)

Fur die von dem Internetauftritt der Verfugungskldgerin Ubernommenen Elemente sind
die fiir Sprachwerke herausgebildeten MaBstabe anzuwenden, da die Verfiilgungsbe-
klagte nicht das vollstandige Layout des Auftritts, sondern lediglich Textpassagen Uber-
nommen hat. Bei diesen Textpassagen handelt es sich nicht um urheberrechtlich ge-
schiitzte Werke. Die von der Verfilgungsklagerin beanstandeten Textausschnitte auf der
Webseite der Verfligungsbeklagten sind bis auf die individualisierende Merkmale, die
Bezeichnung der Modelle, die Kontaktdaten und ganz wenige Anderungen wortgleich
tibernommen worden. Diese weitgehend identische Ubernahme der Texte war der Ver-
fiigungsbeklagten maglich, da die beschreibenden Ausfihrungen angesichts der An-
preisung identischer Waren ohne weiteres passend waren. Es handelt sich um Ge-
brauchstexte, die ausschlieBlich dazu dienen, das Produktangebot der Verfugungskla-
gerin zu prasentieren. Die Art und Weise der Formulierungen ist zwar durchaus anspre-
chend. unterscheidet sich aber durch nichts von den dblicherweise in Modekatalogen
und Bestellprospekten von Versandhédusern verwendeten Beschreibungen. Es handelt
sich um mehr oder weniger gewdhnliche, positiv formulierte Aussagen, die mit geringen
Anderungen fir viele vergleichbare Produkte Anwendung finden kdnnen. Diese Werbe-
aussagen sind deshalb keine andersartigen, individuellen Schdpfungen mit einem ge-
wissen Maf an Originalitit, sondern entsprechen dem Ublichen Standard, wie er in Mo-
deprospekten tagtaglich hundertfach zu finden ist. Insbesondere Bekleidungsartikel
werden seit Jahrzehnten in zunehmendem MaR durch sprachlich mehr oder weniger
gelungene Beschreibungen in Versandkatalogen und seit einigen Jahren zunehmend im
Internet beworben. Die Art und Weise der Prasentation und die dort verwendeten For-

mulierungen gleichen sich zwangslaufig stark und wiederholen immer wieder dieselben
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Merkmale wie Passform, Schnittfihrung , Eleganz, Verarbeitung... Grﬁﬂenanggben und
Pflegehinweise finden sich in praktisch jeder Beschreibung. Individueller Gestaltungs-
spielraum bleibt unter diesen Umstanden praktisch nicht. Derartigen Produktbeschrei-
bungen muss der Urheberrechtsschutz versagt bleiben, da andemnfalls anderen Markt-
teilnehmern - ohne dass es auf ein Wettbewerbsverhalinis ankédme - die Verwendung
identischer oder fast identischer Formulierungen dauerhaft untersagt ware und eine

Textbeschreibung der Waren anderen Anbietern in Kiirze nicht mehr maglich ware.

2
Die Verwendung der Textpassagen der Verfigungsklagerin erfilllt nicht den Tatbestand

von § 4 Nr. 9 a UWG.
Die Nachahmung eines Werbetextes kann unlauter sein, wenn sie

. eine vermeidbare Tauschung der Abnehmer iiber die betriebliche Herkunft des
Textes herbeifthrt,

. die Wertschatzung des nachgeahmten Werbetexies unangemessen ausnutzt
oder beeintrachtigt oder

. die fur die Nachahmung erforderlichen Kenntnisse oder Unterlagen unrediich er-
langt hat (vgl. Kaulmann, GRUR 2008, 854).

Vorliegend kann eine vermeidbare Herkunftstauschung nur dann in Betracht kommen,
wenn der Werbetext wettbewerbliche Eigenart besitzt, da anderenfalls der Verkehr nicht
auf seine Herkunft achtet. Ein Erzeugnis hat wettbewerbliche Eigenart, wenn dessen
konkrete Ausgestaltung oder bestimmte einzelne Merkmale géeignet sind, die ange-
sprochenen Verkehrskreise auf seine betriebliche Herkunft oder auf seine Besonderhei-
ten hinzuweisen. Bis zur Grundsatzentscheidung des'BGH wurde angenommen, dass
einfachen, banalen, alltaglichen Texten sowie beschreibenden Angaben die erforderl-
che Hinweisfunktion grundsatzlich fehle, da diese meist nicht geeignet seien, eine asso-
ziative Verbindung zu einem bestimmten Produkt oder Unternehmen herzustellen. In der
_Warme-fiirs-Leben"-Entscheidung stellt der BGH erstmalig fest, dass auch einfachen
banalen Texten eine geringe wettbewerbliche Eigenart von Hause aus nicht abgespro-
chen werden kann. Weitere Voraussetzung ist jedoch, dass das Freihaltebedurinis der
Mitbewerber an der Wortkombination zur Beschreibung ihrer Produkte kein schutzwir-
diges Interesse hat, wie bei dem Slogan ,\Warme-firs-Leben”. Eine Herkunftstduschung
wegen der engen Anlehnung der Werbetexte liegt im vorliegenden Fall schon deshalb
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nicht vor, weil die angesprochenen Verkehrskreise kaum den Eindruck gewinnen wer-
den, die leicht modifizierten Textpassagen im Internetaufiritt der Verfligungsbeklagten
stammten von der Verfligungsklagerin. Abzustellen ist ausschlieBlich darauf, ob der
Verbraucher den Text der Verfiigungsklégerin zuordnet, da hier nicht die Nachahmung
der Ware, sondern die der sie anpreisenden Texte beanstandet wird. Die festgesteliten
Ubereinstimmungen kénnen einem aufmerksamen Verbraucher zwar auffallen, wenn er
die beiden Seiten der Parteien in engem zeitlichen Zusammenhang aufmerksam durch-
liest. Weil die Verflgungsbeklagte jedoch alle Produktbezeichnungen und Herkunftshin-
weise abgeandert hat, wird er allenfalls feststellen, dass die Beschreibungen und Frage-
Antwort-Texte teilweise identisch sind. Beziglich der ibernommenen Werbetexte be-
steht zwischen den Parteien indes kein Wettbewerbsverhéltnis, da beide nicht der Wer-

bebranche angehdéren, sondern juristische Roben herstellen und vertreiben.

3.
Auch eine gezielte Behinderung gem. § 4 Nr. 10 UWG vermag die Kammer nicht festzu-

stellen.

Dass eine gezielte Behinderung vorliegt, misste positiv festgestellt werden. Vorliegend
dirfte es der Verfligungsbeklagten vorrangig darauf angekommen sein, ohne groferen
Aufwand ihrer eigene Webseite zu gestalten, die Verfligungsklagerin in ihrer wettbe-
werblichen Entfaltung zu behindern, durfte dabei von untergeordneter Bedeutung gewe-
sen sein. Das Kopieren der Texte ist seiner Art nach kaum geeignet, die Attraktivitat des
Internetauftritts der Verfigungsklagerin zu schmalern. Ob tatséchlich das Suchergebnis
von Intemetsuchmaschinen zulasten der Verfugungsklagerin verandert wird, wenn die
Verfiigungsbeklagte einzelne Textpassagen mit fast identischem Wortlaut in ihrem In-
ternetauftritt verwendet, kann nicht abschliefend beurteilt werden, da nicht glaubhaft
gemacht ist, ob und wie identische Inhalte das Ranking bei den Suchmaschinen beein-

flussen.

4

Einzig die unter Ziff.1 o) zitierte Textpassage beziiglich der Preisgestaltung war der Ver-
fiigungsbeklagten zu untersagen, da die Verfiigungsklagerin unbestritten vorgetragen
hat, dass die Produktpreise der Verfigungsbeklagte nicht von der Konfektionsgrofie ab-
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hangen. Diese Angaben erwecken beim Verbraucher den unzutreffenden Eindruck,
dass der Preis je nach GroRe variiert, obwohl die Preisgestaltung der Verfligungsbeklag-
ten unabhangig von der GréRe ist. Diese Angaben sind irrefilhrend gem. § 5 Abs. 1 Nr.2
UWG, der Verfligungskldgerin steht daher insoweit ein Unterlassungsanspruch gem. § 8
Abs.1 S.1, Abs. 3 UWG zu.

11,
Die Kostenentscheidung beruht auf § 92 Abs. 1 S.1 ZPO. Eines Ausspruchs iber die

Vorldufige Vollstreckbarkeit bedirfen Urteile in einstweiligen Verfiigungsverfahren. so-

weit dem Antrag stattgegeben wurde, nicht. Im Ubrigen beruht die Entscheidung auf §§
708 Nr. 6,711 ZPO.

Die Streitwertfestsetzung beruht auf §§ 63 Abs. 2 GKG, 3 ZPO.
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